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1. Marken- und Destinationsstrategie 2030

GroBe BlUhne flr die Ergebnisprasentation einer groBen Analyse: Die Allgau GmbH lud
Vertreter aus Politik, Wirtschaft und Gesellschaft zur Allgau-Strategie-Konferenz ins
Festspielhaus nach Flssen ein. Ein wiirdiger Rahmen, um die Antworten von Uber 5.000
Menschen zu prdsentieren, die sich mit den Fragen rund um die Kraft der Marke Allgau
und deren Werten auseinandergesetzt haben. Deren 21.000 Einzelantworten flllen 321
Seiten und geben wertvolle Rickschlisse auf die Werte und Wahrnehmung der Marke
Allgau. In die Analyse einbezogen wurden zudem die Blirgerbefragung zur Marke Allgau
2015, die Auswertung verschiedener Social Media Plattformen, Leader-Projekte,
Experten-Interviews sowie die angewandte Destinationsstrategie mit mehreren
Workshops. Vier Markenkernwerte - ehrenwert, heilsam, friedlich und originell haben
sich dabei herauskristallisiert, aus denen sich wiederum die Markenessenz mit dem
Oberbegriff frisch ableiten lasst. Diese Markenkernwerte bilden die Grundlage fir die
Fortschreibung der erfolgreichen Marken- und Destinationsstrategie Allgau, um das
Allgau als lebenswerten Raum zu erhalten.

Markenversprechen Allgau: heilsam, friedlich, ehrenwert, originell

Die vier freigelegten Markenkernwerte ehrenwert, heilsam, friedlich und originell sowie
die Markenessenz bilden nun das Grundgerist fir die strategische Weiterentwicklung mit
Blick auf 2030. Greifbarer werden die Markenkernwerte, wenn man deren Synonyme
betrachtet:

e Ehrenwert im Sinne von wahrhaftig, rechtschaffen, geradlinig, solide und sauber.
Das Allgau verfligt Uber tief verankerte Strukturen, bietet Stabilitat und
Sicherheit.

e Heilsam im Sinne von gesund, aufbauend, nahrend, kraftspendend und
segenbringend. Gesundheit ist ein zentrales Thema im Allgau, das spiegelt sich in
vielen Angeboten der Orte wieder, von Kneipp- und Schrothkuren bis hin zu
modernen Kliniken und alternativen und erganzenden medizinischen
Gesundheitsangeboten.

e Friedlich im Sinne von idyllisch, umganglich, zurlckhaltend, achtsam und
seelenruhig. Die idyllische Landschaft wirkt positiv und lasst die Menschen zur
Ruhe kommen. Das Ubertragt sich auf die positive Grundeinstellung und auf ein
gutes Miteinander.

e Originell im Sinne von echt, pfiffig, erfinderisch, eigenwillig und schelmisch. Die
Menschen sind zukunftsorientiert, voller Ideen und Tatendrang.

Markenessenz Allgdau - mit einem klaren Auftrag geriistet fiir die Zukunft

Die Markenessenz aus allen vier Markenkernwerten ist frisch im Sinne von neu, sauber,
luftig, knusprig, gesund, erneuert und innovativ. Das Allgau lasst die Menschen
durchatmen, im wértlichen wie im Ubertragenen Sinn. Die heile Welt des Allgaus erstarrt
nicht in Tradition, ein frischer Wind sorgt flir neue Krafte und Ideen. Mit dieser
Markenessenz erhalt die Marke Allgdu einen klaren Auftrag und Fahrplan flir das
kommende Jahrzehnt, den die Menschen in der Region unterstiitzen. Die starke Kraft der
Marke Allgau ist nicht nur im Tourismus spurbar, sondern auch in allen anderen
Wirtschafts- und Lebensbereichen, wie die hohe Beteiligung an der Befragung,
Konferenzen und Workshops zeigt.
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2. Tourismuszahlen Allgau

2.1 Tourismusbilanz Mai 2019

Auch im Mai 2019 zeigt sich wie beliebt das Allgau bei Urlaubern ist. Es ist nach wie vor
eine stabile Zuwachsrate sowohl bei Ankiinften als auch bei Ubernachtungen erkennbar.
Auch wenn die Osterreicher aufholen, das Allgdu bleibt eine Destination, die in erster
Linie bei deutschen Urlaubern beliebt ist.

Bayern 10 710 441 3,4 26 929 494 3,5 2,5
Allg&u 1073869 4,3 3 672 496 3,5 3,4
Bayer.Schw. 499 760 -0,6 938 622 0,1 1,9
TVABS 1573629 2,7 4611 118 2,8 2,9
Schweiz 43 479 -6,5 134 997 -5,6 29,0 3,7
Niederlande 27 5421 -4.,4 81 360 -4,1 17,5 2,2
China/Hongk. 26 037 -9,2 28 717 -8,1 6,2 0,8
Osterreich 13 141 6,6 28 008 4.4 6,0 0,8
UK 9492 8,6 21 523 -3,6 4,6 0,6
Belgien 6 055 -1,5 14 473 -3,7 3,1 0,4
Frankreich 6 527| 9,9 15 951 6,9 3,4 0,4
Italien 12 226 14,8 9 790 14,4 4,5 0,3
Deutschland 868 379 5,6 3 206 418 4,4 87,3 87,3

Die Auslandsiibernachtungen, aufgeteilt nach den groBten Markten (*)

B Deutschland

W Schweiz

® Niederlande

W China/Hongkong
B Osterreich

B UK

m Belgien

m Frankreich

ftalien

*Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik, Erfassung von Betrieben mit mehr als
zehn Betten sowie Campingplatze
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2.2 Tourismusbilanz Winterhalbjahr 2018 / 2019
Die Winterhalbjahresbilanz féllt noch besser aus als die Jahre zuvor: Um 5,1 % stiegen
die Ankiinfte, um 4,5 %die Ubernachtungen.

Im Vergleich zum WH 2004/2005 zu 2018/2019 wurde im Allgau eine Steigerung von
114 % und die Ubernachtungen um 52 %. Das

Regionen |Ankiinfte|in % |Ubernachtungen |in % Aufenthalts-
dauer
Bayern 15922 762 4,0 39 439 529 4,3 2,5
Allgau 1477 807 5,1 4 957 619 4,5 3.4
Bayer.Schw. 722408 -0,1 1 367 508 1,1 1,9
TVABS 200 215 3,3 6 325 127 3,8 2,9
Osterferien 2018 (26.03. - 07.04.17), Osterferien 2019 (15.04. - 26.04.2017)
.. Ankiinfte Bayern und Allgdu UI:_[ernachtungen Bayern und Allgdu
(Anderungen ab WH 2004/2005) (Anderungen ab WH 2004/2005)
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3. Image und Presse

3.1 Pressearbeit: Pressereisen, Mitteilungen und Presseportal und TV

Presse iliberregional, Januar bis Mitte Juni: 238 Printartikel, 29,5 Mio Auflage
und ein Mediendquivalenz von 2,14 Euro in iiberregionalen Medien

Von Januar bis Mite Juni 2019 wurden in Uberregionalen 77 Artikel abgedruckt und damit
eine Printauflage von Uber 4.9 Mio erreicht. Flir diese Medien lassen wir den
Medienaquivalent Uber einen Clipping-Dienst ermitteln. Hatten wir diese Flachen und
Zeilen Uber Anzeigen belegt, hatten wir von Januar bis einschlieBlich Ende November
350.000,- € ausgeben missen. In diesen Wert nicht eingerechnet sind Ausstrahlungen in
TV wie BR (Radrunde, Achtsamkeit), Radio und den Online-Darstellungen vieler Portale.
Im Medienaquivalent sind auch nicht erfasst die zahlreichen Verdffentlichungen in der
Allgéuer Zeitung und ihren Regionalausgaben. Einen Uberblick tber die Pressearbeit
bietet das Presseportal www.presse.allgaeu.de Selbstverstandlich nutzen wir auch Social
Media, um unsere Nachrichten zu verbreiten.
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Print Auflage Mediendquivalent
Wandern 29 1,2 MIO 210.883 €
Rad 38 15,9 MIO 882.169 €
Gesundheit 12 1,9 MIO 235.822 €
Stadte+Kultur 27 1,5 MIO 146.406 €
Winter 19 2,4 MIO 177.118
Allgdu GmbH 113 6,6 MIO 488.977 €
Summen 238 29,5 MIO 2.141.375 €

3.2 Ergebnis der Pressearbeit in den Geschiftsfeldern
Gesundheit:

11 Printartikel/Reportagen > 1.803.998 Auflage, darunter Medien wie die Stiddeutsche
Zeitung, Quell und Brille&Mode. Die Beispiele zeigen Ausschnitte aus ,greenLifestyle®

(45.000 Auflage) und ,,mein Urlaub™ (101.183).

AchtsamkeitAAilégﬁ % ar;‘Fach. Ich. Sein P TS L YRR
S0 \ 4 H Achtsamkeit Al

Jenn Schoénh

er
sich als  + Wir setzen uns an das Ufer  + Wir legen uns unter einen
tagie des ecines Bachs und genieBen Baum und erfreven uns an
serschte  die Kraft des Elements Was-  einem Moment der Stille
tenkann Als tigste Rustzeus fir die He- Mal': ser.

Radrunde Allgéu:

32 Printartikel/Reportagen/Reisefiihrer > 15.422.531. Auflagen, darunter Medien wie
die Stuttgarter Zeitung, Land&Berge und Bodensee Edition. Die Beispiele zeigen

Ausschnitte aus ,Ludwigsburger Kreiszeitung® (35.889 Auflage) und die

+ADAC

motorwelt" (13.690.000). Der BR war bei groBter Hitze auf der Radrunde Allgau - fur
das Equipment der Kameramdnner hatten wir einen Hunde- bzw Kinderanhanger

ausgeliehen.
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Radeln mit Genussfaktor

Mit Aufder "
Fitness- und Altersstufen au ihre Kosten. Unsere Autorin war mit ihrem Sohn unterwegs

Dois T T

hofe, dfe den Radler zur Rast einladen
Wer thematisch dem Bler folgen mochte.

beginnt seine Fahrt in Kempten und halt
zum Beispiel In Kaufbeuren an, wo das
Klosterbier im mittelalterlichen Gewdl
bekeller susgeschenkt wird, In Richtung
Bad Worishofen fahren die Bierradler die
Radrunde nach Westen gegen den Uhr
ihle

zeigersinn. Stopps in der Getreide
von Markt Rettenbach, ein Bier im Schat
ten der Barockbasilika von Ottobeuren,
eln Besuch des ltesten Freilichtmu
seums Slddeutschlands in llerbeuren.
die EdelweiBbrauerei Famy In Isny oder
ein Abstecher zum Fidelisbick in Wan
gen, wo Leberkis und Seelen zu den Klas-

sikern zahlen, gehdren 7u einigen der
vielen Ve Wegesrand. Wer

e
Hgelige
Berge, Seen und Kuhweiden bilden die
Kulisse fur Radfahrer, die im Allgiu
unterwegs sind. Ein 450 Kilometer langer
Radfernweg, die ,Radrunde Allgsu’, wur.
de s0 konziplers, dass Etappen auch als
Rundtouren gefahiren werden knn
AuBerdem liegen am Wegesra .
Sennereien, Brauereien und Landgast

statt Bier den regionalen Kise bevorzugt
folgt der Radrunde auf der Allgiuer Kise-
Re und hat eine Auswahl an 14 Sen
nereien, die an der Strecke liegen. Infor
mationen zu Pauschalen, Unterkiinften
und kestenfreles Karten- und Service
material gibt es telefonisch unter 08323/
8025931, wwwallgaeu.de AE

Wandertrilogie Allgdu:

23 Printartikel/Reportagen >
1.062.403 Auflage, darunter
Medien wie die Welt am Sonntag, Outdoor und Wanderlust. Die Beispiele zeigen
Ausschnitte aus ,B.Z. am Sonntag" (43.956 Auflage) und dem ,Kreisboten™ (35.479).

Hier wandert’s sich
ganz wunderbar

Die schimsten Sommer-Strecken: Von wild in der
Rohn bis romantisch in der Lineburger Heide

Noch iiberraschender

Neuer Film der »Allgauer Wandertrilogie«

Laut 7o Efisig in- Aligiu
takte - das Aligliu” Giberrascht mit einem
58 Prozent der Reisenden hier.  Hohe Venn, durch die einma- nevem Film. Zu sehen ist der

zulande gerne wande lige Vulk chaft der Vi 2

e e lga Tulkag andichok ges W Tilm ab Anfang April auf den
derwege Hier Social Media Kanalen der All-
dieTops: molter g8u GmbH, untedr www.oll-
o goeu.de, auf den Onlinesei.
Im Schwarzwald hat man alles. ten der Wandertrilogie All-

» Klassisch: ‘Wallder im Norden, Fernblicke gilu P
Wandern im Allgiu bis in dic Alpen im Saden. Da- artrvten, Sut Infascrese

Als Traum gil die Wandertrt
Allgde: Drel Routen, drei
Hohenlagen. 54 Ftapper
deutschlandweit einziga
Weitwanderwegenetz macht

Das  sonnige Gipfel. Am Westrand
ige  locken zudem dic badischen
Weinhange. Das suddeutsche

76 K- Mittelgebirge hat fast 24 000 Ki-

cher Wiesen oder Wasserliufe >

Tometer Wanderwege. Es gibt

sogar GenieBerwanderwege mit

ollen Lokalen auf der Strecke!
n.

Wild: Wandern

und im Fahrgast-TV in Frank-
furt und Stuttgart.
Spiitscreen: Geschichten Uber-
lagernd erzahit - Die Wander-
trilogie Allgiu berrascht aufs
Neue: 34 Orte und Werbege.
meinschaften sind Teil des Weit-
wanderwegenetzes, welches die

erkunden. Die Ron gehtrt s den e drei Hohenlagen, aber auch die

> : essantesten Miftelgebirgsland: 1

Die Lineburger Heide schaften Europas und it seit Geschichten des ABgius aut 876
“erbindes 1991 Uy Kilometern vernetzt

auf 223 Kilometern die schons- Dabei taucht sie tief in die

ten Landschafien miteinan-
der und ist ein Klealer Anfin
‘gerweg. Der héchste Punkt ist
der Wilseder Berg, der ge-
rade einmal 169 Me-

und Bergen kom

vat. Die unterschiediichen Land
schaften mit Urwildern, Moo-

ber den circa 180 Kilo-
meter langen Wan-

aetliche Geschichte ein und er-
zahit gleichermaBien von der
Landschaft wie von Persanlich-
keiten. So bringt der Fernwan-

Ter misst derweg Hochrho-
ahpoetiy o derweg die Landschaft und ihre  Splitscreen-Geschichten sollen das Alligau noch berraschender prisentieren.  Foto: ASgau GmbH
das Wanderge- In ihrer ganzen Geschichten mit dem Menschen
biet zur Hei Linge fohrt die

e s belisbte Rovte zusammen. Das macht der neue i
e ey Film auch und zwar aus einer au, in rechts - links oder oben - ein. Durch diese Symbiosenaus  den gezeichnet, Schauspieler
gust bu;(\:!c r);?un und bisher ungewohnlichen undun-  unten, Auf der einen Seite ist so  scheinbar nicht 2usammenpas-  gesucht und mit Landschafts.
+ Aystioch: e p Erstmals  beisp: Landschafts-  senden Bil Faszination . Umge.
Der Fifelsteig AN §o ey setzt die Aligiu GmbH fur die szene zu sehen, auf der ande- und Spannung erzeugt setzt wurde der Film von per-
Au 313 Kl e £ Deutschiand Film-Trilogie eine Splitsceen-Op-  ren Seite gent die Landschaftmit  Der Film bedurfte einer langen ~ ger&tberger (Munchen) mit Mi-
:x;‘;g“‘mf;;m %] et sk von tik ein. Diese teit den Bildschirm  dem Menschen eine Symbiose Gestaltungsphase: Ideen wur-  schfabrik (Ainring) W
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Wie filmreifist das Allggu? ) [

Im Voralpeniand: Um die Reggion zu vermarkten, gezielt Touren for.

und zeigen thnen n-dgliche Drehorte. Darunter sind einzigartige, auch unbekannte Plitze.

1dort

Stadte / Kultur:

21 Printartikel/Reportagen - 1.127.462 Auflage,
darunter Medien wie Stuttgarter Zeitung, Land&Berge
und Frankfurter Allgemeine Zeitung (348.000) . Die
Beispiele zeigen Ausschnitte aus ,Welt.de" und
~Augsburger Allgemeine® (319.000).

Dl 4 g g e 204
o G o Bt

Winter:
19 Printartikel/Reportagen > 2.391.199 Auflage, darunter Medien wie Stuttgarter
Zeitung, Augsburger Allgemeine und Waiblinger Zeitung . Die Beispiele zeigen

Ausschnitte aus ,Stuttgarter Nachrichten™ (11.000 Auflage) und ,Sonntag aktuell®
(403.599 Auflage).

Schwungvolle
Erinnerung

Gboe bt it ke spsel o Wi
B P i Mt gesoch und eeunien.

Ritterschlag fiir eine Zwiebel

[ ——
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4. Tourismus in den Geschaftsfeldern

4.1 Wandertrilogie Allgdau: Der neue Imagefilm Wandertrilogie Allgadu

Der neue Imagefilm/ Split Film der Wandertrilogie Allgédu wurde den
Geschaftsfeldpartnern und allen Beteiligten am 14.03.2019 im Colosseum Kino in
Kempten prasentiert. Der Film ging am 02.04.2019 online und in die Bewerbung und
erreichte sagenhaft gute Werte: Auf YouTube gab es 98.478 Aufrufe, auf Facebook
273.504 Aufrufe.

{ ( cd g

" Wandertrilogie Allgau - Der Film

Jetzt Video starten! Himmelsstiirmer, Wiesenganger oder
Wasserlaufer - bei der Wandertrilogie Allgéu ist fir jeden etwas
dabei. Inspiration fiir den Start in die Wandersaison gefallig? Film

vaL | ==
/ ) ! ab! 5 1
/ i . t
| . ALLE FILME ANSEHEN %

Die nachste Sitzung der Wandertrilogie Allgau findet am
19. Juli 2019 in Altusried statt. Erst die Geschiftsfeldsitzung und im Anschluss
das Freilichtspiel Artus.

4.2 Alpenwellness & Achtsamkeit Allgadu
Achtsamkeit Allgéu - Achtsamkeits-Kompass Aktion

In die Natur eintauchen, das Tempo bestimmen, die Intensitat fihlen, sich fallen lassen.
Im Urlaub hat man Zeit, sich aufs Wesentliche zu besinnen: einfach ich sein. Das Allgau
hat flr dieses Bedirfnis mit dem ,Achtsamkeits-Kompass Allgdu - Einfach.Ich.Sein™ eine
véllig neue Broschiire konzipiert. Vier einfache Ubungen, von einer Achtsamkeitstrainerin
entwickelt, helfen Momente in der Natur wieder zu spiren. Das Allgau, als fihrende alpin
gepragte Gesundheitsregion, hat mit diesem Kompass auf das Bedlrfnis seiner Gaste
reagiert, welche sich im Zeitalter von Burnout und Digitalisierung nach tiefer und ernst
gemeinter Erholung sehnen. Seit Mitte Mai wird der Achtsamkeits-Kompass von den
Partnern der Achtsamkeit Allgdu ausgegeben oder kann unter www.achtsamkeit-
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4.3 Stadtgeschichten Allgdu. Wo Vergangenheit und Zukunft leben.

Social Media

Das Thema Social Media ist in diesem Quartal mehr in den Fokus gerlickt. So gibt es flr
jede Stadt und zum Teil deren Museen eigen Video-Clips, die nun einen eigenen Bereich
auf der Stadte-Seite erhalten haben.

Neu ist die Highlight-Story zum Thema Allgauer Stadte auf Instagram. Bereits nach 20
Minuten konnten mehr als 3.000 Klicks verzeichnet werden. Dies zeigt eine hohe
Interaktion mit den Followern. Auch der internationale Tag der Museen wurde von der
Allgdu GmbH sowohl in Facebook, als auch auf der allgaeu.de gespielt. Es wurde eine
hohe Reichweite sowie Interaktion erzielt

Alligéu
t 1 G

Am Sonntag, 19.05. ist Internationaler Museumstag. Es sind
nicht nur viele Museen kostenlos zu besichtigen, sondern

Allgiuer %
Stadte

Isny

Kunst im Allgdu und aktuelle Ausstellungen Mehr dazu
Kunst & Musik im Allgéu

Vortrag Dr. Martin Spantig: zum Thema Kultur und Tourismus

Auch holte sich das Geschaftsfeld neue Impulse zum Thema Tourismus und Kultur vom
Projektleiter Dr. Spantig , von der Landesstelle fliir die nichtstaatlichen Museen in
Bayern. Sein Fachvortrag lieferte wertvolle Leitplanken und Arbeitsgrundlagen fir die
weitere Entwicklung und Vorgehensweise.

Leitfaden fiir Kulturgastgeber

Die wertvollen Inhalte des Vortrags lieferten die Grundlage flir den Leitfaden flr
Kulturgastgeber, der analog den Leitfaden fiir Wander- und Radgastgeber aufgebaut ist.

4.4 Radrunde Allgau, Illerradweg

Memmingen ist neuer Partner der Radrunde. Die Streckenausschilderung zwischen
Ottobeuren und Bad Gronenbach ist nun angepasst und fiihrt durch die Stadtmitte von
Memmingen. Derzeit laufen drei Pressereisen: Zweimal entlang der RRA auf
verschiedenen Etappen und einmal nur eine Etappen und zum zweiten der ganze
Illerradweg.
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5. Termine

ALLGAUER TOURISMUSGESPRACHE - PRAXIS UND WISSENSCHAFT IM DIALOG

Seilbahnen als Teil klinftiger Mobilitatskonzepte in urbanen Raumen.
WANN Montag, 8. Juli 2019

Beginn der Veranstaltung um 18:30 Uhr

Ende der Veranstaltung gegen 21:00 Uhr.

WO:

Hochschule Kempten

im Thomas-Dachser-Auditorium

Gebdude V / Erdgeschoss

Bahnhofstr. 61

87435 Kempten
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